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N\ EVENT OCH KOMMUNIKATION

Sa har blir vi mer cirkulara
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Var utgangspunkt ar att kunden inte ska skapa onodiga event
som saknar tydligt syfte eller inte leder till 5nskade effekter.
Vi vagar ocksa aktivt ifrdgasatta om material verkligen

behovs fér att uppna donskad effekt.

Minska forbrukningen
och forbattra atervinningen

Vi arbetar aktivt for att 6ka moéjligheterna till pant av personligt
material, erbjuder en hallbar katalog fér giveaways, och
uppmuntrar vara kunder att Ita sina besékare ta med eget —
enligt BYO-principen (Bring Your Own). Samtidigt utvecklar
vi vara atervinningsrutiner, med malet att allt som inte kan

aterbrukas ska atervinnas.

Ateranvand mer

Vi stravar efter att 6ka anvandningen av befintlig inredning
och inventarier vid event, genom 6kad utlaning och inlaning
samt strategiskt inkopsarbete. Vi ger ockséd rekommendationer
till kunder foér att framja &teranvandning.

Matbar cirkularitet

Tillsammans med Al-partners utvecklar vi smarta satt att

mata var grad av cirkularitet och aterbruk.

Effektiva transporter

Vi optimerar vara egna transporter i samarbete med partners
och verkar for att erbjuda smarta I6sningar for samakning till
och frén eventen — bade for personal och besékare.

Hallbara matupplevelser

och minskat matsvinn

Vi rekommenderar lokala, sésongsanpassade matalternativ
och anvander var egen tjanst Eatsy for att minska felbestall-
ningar - och darmed matsvinn.

Sa mater vi var utveckling

CO,-utslapp per deltagare
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Kg matsvinn per deltagare

Andel aterbrukade inventarier

Antal ganger kunden viljer resurssnalt pa var reckommendation
Kg atervunnet material per deltagare

Nyttjandegrad per artikel (antal anvandningar)

Var cirkulara
vision
Vi vill vara det sjalvklara valet

for event med hoga cirkuldra
ambitioner.

Var cirkulara
mission

Vi tror pa event som gor intryck —inte

resursavtryck. Darfor tanker vi cirkulart i
varje steg: fran forsta idé till sista applad.
Med nyfikenhet, nudging och kunskap
visar vi och vara partners vagen mot
event som bade engagerar och
bidrar till en cirkular framtid.

Aktiverade
R-strategier

RO (Refuse), R1 (Rethink), R2 (Reduce),
R3 (Reuse), R8 (Recycle)

R-strategierna ar en etablerad modell inom cirkuldr ekonomi,
ofta refererad i svenska sammanhang (se t.ex. Circular Economy
Outlook 2024 Sverige, Cradlenet & RISE) dar man utgér fran
det sa kallade 9R/10R-ramverket.
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